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Frank Zellweger, Prasident der Sortenorganisation Tilsiter Switzerland

Geschétzte Leserinnen und Leser

Die traditionellen Kdsesorten stehen nach wie vor in hartem Wettbewerb.
Im Unterschied zu den hauptséchlichen Konkurrenzprodukten aus dem
In- und Ausland ist es — wie bei den anderen traditionellen Sortenkdsen —
auch beim Tilsiter eine Sortenorganisation, die sich um Absatzforderung
und Vermarktung bemiiht. Ist dieses Modell der Sortenorganisation
zukunftsfahig oder stellt es Teil des Problems dar? Diese Frage kann nur
beantworten, wer sich vor Augen hélt, was die Starken und Schwéchen des
Modells 'Sortenorganisation’ sind. Fiir Tilsiter Switzerland kann man dazu
(konzentriert auf einige wesentliche Punkte) Folgendes feststellen:

Eine Stérke, die sich aus dieser Art Organisation ergibt, ist einmal die
Tatsache, dass mit sorteniibergreifend festgelegten Qualitatsanforde-
rungen und -kontrollen ein einheitlicher Standard und ein hohes, kons-
tantes Qualitatsniveau gewahrleistet werden. Das ist zentral, wenn man
nicht nur regional und Kurzfristig am Markt bestehen will, sondern
schweizweit und auch im Export dauerhaft Absatz erreichen will. Eine
weitere Stérke ist, dass in einer Sortenorganisation Mittel gebiindelt
werden konnen. Diese Mittel erst machen es mdglich, ein effektives
Marketing mit der nétigen Reichweite aufzubauen und umzusetzen.
Zusétzlich zu erwéhnen ist, dass eine Sortenorganisation bis zu einem
gewissen Mass ein Produktions- und Absatzvolumen garantieren kann.
Das lasst sich zwar nicht immer voll durchhalten, aber im Grundsatz ist
es unzweifelhaft so, dass Produktionsplanung und -lenkung, wie sie in
einer Sortenorganisation stattfinden, Sicherheit schaffen. Und schliess-

lich diirfte nicht zuletzt wegen der kommunizierten Preisvorgaben die
Margen tendenziell grosser sein als bei sortenfrei produziertem Kése
oder bei einer ganz anderen Milchverwertung und -vermarktung.

Das sind klare und gewichtige Vorziige. Ohne Zweifel aber bietet das
Modell Sortenorganisation auch Herausforderungen. Eine Sortenorganisa-
tion ist eine Zwangsehe — beim Tilsiter sind die drei Stufen Milchproduzen-
ten, Fabrikanten und Handel in der Organisation je gleich stark vertreten.
Je nach Sachfrage, die im Raum steht, kann wegen unterschiedlicher
Anliegen und Zielsetzungen der Gesellschafter eine — im Interesse der Sorte
als Ganzes nétige oder wiinschenswerte — Weiterentwicklung erschwert
sein. Und ganz generell gesagt: Eine sehr grosse Herausforderung ergibt
sich aus der Tatsache, dass bei Diskussionen und Entscheidfindungen in
einer Sortenorganisation regelméssig die Einzelinteressen der Gesell-
schafter — und nicht die der Sorte als grosses Ganzes — im Vordergrund
stehen. Das ist zwar legitim und versténdlich, aber es macht die
Weiterentwicklung einer Organisation oder das Reagieren auf veranderte
Herausforderungen zum Teil sehr anspruchsvoll. Erwahnt sei weiter, dass
zum Teil klare Konkurrenzsituationen unter den Gesellschaftern bestehen.
Diese begegnen sich am Markt als direkte Konkurrenten, sollten innerhalb
der Sorte aber am gleichen Strick ziehen. Das ist fiir sich genommen schon
schwierig — aber mit dieser Konkurrenzsituation konnen namentlich
grossere Abnehmer auch spielen. Das findet statt mit der Folge, dass
das Preisniveau beim Abnehmer gedriickt wird und mit der weiteren
Konsequenz, dass dadurch auch die Wertschopfung auf allen Stufen leidet.

Anhand dieser Punkte zeigt sich — wo Licht ist, ist auch Schatten. Die
Vorteile und Starken des Modells Sortenorganisation iiberwiegen dennoch
klar. Und: Wer die Frage nach der Zukunftsfahigkeit des Modells der
Sortenorganisation stellt, muss sich auch fragen, wo denn die Chancen fiir
die Zukuntft liegen. Diese Chancen gibt es:




Verldssliche und hohe Qualitdt — effiziente Produktionsstrukturen und
angepasste Produktionslenkung — ein {iber die Jahre gesehen vergleichs-
weise stabiles Preisniveau — Lebensmittelsicherheit: Das sind Eigenheiten,
die Sortenkdse auszeichnen — und die Sortenkédse gegeniiber sortenfreier
Konkurrenz aus dem In- und Ausland abheben. Langfristig gesehen sind
das Vorteile und Chancen. Als Zweites: Der Kdsemarkt ist zersplittert und
uniibersichtlich — ein Blick ins Regal eines Grossverteilers ist erschlagend.
Konsumentinnen und Konsumenten dirfen und sollen das bereichernd
finden — aber wir gehen davon aus, dass ein sehr grosser Teil der Kundinnen
und Kunden das schétzt und auch immer wieder das wahlt, was er oder sie
kennt. Und das — diese Verlsslichkeit — kann auf Dauer und in verniinftigen
Mengen nur Sortenkése bieten.

Die Hauptfrage ist also nicht, ob Sortenorganisationen zukunftsfahig sind.
Die zentrale Frage ist vielmehr, welche Veranderungen Sortenorganisatio-
nen brauchen, um zukunftsfahig zu bleiben — und um die Zukunft des
Tilsiters und anderer Schweizer Sortenkése zu sichern.

Zuelose! De Chef redet!

Auch im vergangenen Jahr haben Tilsiter-Kase im In- und Ausland verschie-
dene Auszeichnungen errungen, und die stetig betriebene Markiforschung
zeigt, dass Schweizer Tilsiter als Produkt wie als Marke im Bewusstsein der
Konsumentinnen und Konsumenten sehr gut verankert ist. Wie schon 2014
hat sich das auch im vergangenen Jahr positiv ausgewirkt. Alle drei Sorten
— Rot, Griin und Gelb — haben beim Absatz wiederum zulegen kdnnen.
Einzelheiten dazu und den Ausblick in die Zukunft kdnnen Sie den folgenden
Seiten entnehmen. Ich wiinsche Ihnen eine spannende Lektiire.

\

Frank Zellweger, Préasident




Tilsiter Switzerland — der Schweizer Kise

Peter Riiegg, Geschéftsfiihrer der Sortenorganisation Tilsiter Switzerland

Die Kampagne im vergangenen Jahr stand im Zeichen der Positionierung
vom Schweizer Tilsiter als der urspriingliche Schweizer Halbhartkése. Die
Aussage kniipft an den bisherigen Slogan «das Original seit 1893», ist aber
klar nach vorne gerichtet — selbstsicher und bestimmt. Mit einer deutlichen
Abgrenzung gegeniiber den immer zahlreicheren mehr oder weniger guten
Kopien vom Schweizer Tilsiter bieten wir uns dem Schweizer Konsumenten
als transparente, verlassliche Wahl der ersten Stunde. Erst bei uns findet er
das Mass an Orientierung zurtick, welche er in der Durchforstung der
immer uniibersichtlicheren Késeregale zunehmend verliert.

Back to the roots, so konnte man das auch bezeichnen. Back to the roots
war auch die Stossrichtung unserer Bio-Kase. Der langjihrige Bio Alpen-
land Tilsiter mit zusétzlicher Rindenbehandlung wurde auf Anfang 2015
abgelost durch den Bio Rohmilchtilsiter Rezent bzw. Surchoix. Damit wird
er fiir den Konsumenten wieder klar erkennbar als Schweizer Rohmilch-
tilsiter und profitiert gleichberechtigt von den nationalen Marketingkam-
pagnen. Heute sind grundsatzlich alle drei Tilsiter-Typen Rot, Griin und
Gelb sowohl in traditioneller wie auch in Bio-Qualitat verfiigbar.

Der Familiengedanke

Der Schweizer Tilsiter basiert auf dem Zusammenschluss von Milchprodu-
zenten, Késereien und Késehdndlern zur heutigen Sortenorganisation
Tilsiter Switzerland GmbH. Alle Mitglieder in unserer Wertschopfungskette
sind in den Prozess mit eingebunden, bilden zusammen eine Familie mit
gemeinsamer Ausrichtung und gemeinsamen Zielen. Erst auf dieser Basis
ist ein Marketing mdglich, wie wir es heute fiir den Schweizer Tilsiter
betreiben. Gleich wie ein Feuer, welches nur durch ein Zusammenhalten
der «beteiligten» Holzstiicke wirklich zu brennen beginnt, brauchen auch
wir die gegenseitige Nahe und Inspiration. Dabei wirkt die Geschaftsstelle
in Weinfelden als Katalysator, indem sie Begegnungen ermdéglicht, Infor-
mationen austauscht und zu gegenseitiger Inspiration anspornt. Dank
diesem Zusammenschluss erreichen wir jene kritische Masse, welche fiir
das Betreiben eines effektiven Marketings unbedingt notwendig ist. Die
gemeinsame Ausrichtung verstarkt unsere Stimme, wir bleiben in der
immer hektischeren und lauteren Umgebung klar wahrnehmbar, ver-
schwinden nicht wie die so zahlreichen sogenannten Késespezialitaten
gleich wieder im allgemeinen Gerdauschpegel.

Dem beschriebenen Familiengedanken haben wir auch in der Neu-
gestaltung unserer Website Rechnung getragen. Der Konsument sieht auf
einen Blick die ganze Breite unserer Organisation, den Weg von der Milch
unserer Milchproduzenten zu den Késereien, zum Késehandel und iiber
den Detailhandel zu ihm in seine Kiiche. Es ist kein Zufall, dass wir vom
Konsumenten wiederum als eigentlicher Familienkdse wahrgenommen
werden. In den drei Grundausrichtungen mit dem rezenten Roten, dem
milden Griinen und dem crémigen Gelben Tilsiter findet jedes Familienmit-
glied seinen ganz spezifischen Liebling, unabhangig von Geschlecht und
Alter.

Das Thema Familie wird uns auch im Sommer sowie auf den néchsten
Winter in Form von zusétzlichen Massnahmen begleiten. Dafiir tritt der
Schweizer Tilsiter aus seiner urspriinglichen Sortenwelt hinaus und ver-
schafft sich Zutritt zu verschiedenen saisonabhéngigen Bilhnen, um auch
dort seine Konsumenten abzuholen und fiir den Schweizer Tilsiter zu
begeistern.









Késegenuss

Nach dem Kennenlernen der drei Grundtypen Rot — Griin — Gelb und der
richtigen Positionierung als der Schweizer (Halbhart-)Kase, widmen wir
uns im kommenden Jahr 2016 verstérkt der Art und Weise, wie unsere
Konsumenten den Schweizer Tilsiter konsumieren und geniessen. Es ist
dieser Genuss, welcher letztlich die Mengen generiert. Viele Konsumenten
sprechen im Zusammenhang mit unserem Schweizer Tilsiter von einem
eigentlichen «Fresskése», Kase also, welcher beim Genuss nicht sofort
séttigt, sondern im Gegenteil sehr oft Lust auf mehr macht. Wir werden das
Thema Uber das ganze Jahr und (iber alle Massnahmen immer wieder
aufgreifen und bearbeiten. Entsprechend unserer Positionierung als Familien-
kése fragen wir, wie der Kése zu Hause in der Familie oder auch unterwegs
konsumiert wird. Die erhaltenen Informationen geben wir dann wieder zuriick
zur Inspiration mit dem Ziel, dass der Konsument noch haufiger zu unserem
Kase greift, auch ausserhalb der Aktionsperioden! Mit dem Austausch von
Informationen und Erlebnissen, auch Gber die neuen Medien wie Internet,
Newsletter oder Social Media, stirken wir ganz nebenbei die Banden, welche
unsere Tilsiter-Familie letztlich zusammenhlt.

Tilsiter im Export

Auch der Export stand im vergangenen Jahr im Zeichen einer Konsoli-
dierung. Dem langjahrigen AlpenTilsiter wurde der urspriingliche Rote
Rohmilchtilsiter zur Seite gestellt, allerdings im neuen Auftritt als
SWIZZROCKER. Wir haben schon vor einem Jahr (iber die Entwicklung von
diesem neuen Auftritt gesprochen, welche in enger Abstimmung mit dem
Hauptexportmarkt Deutschland erfolgte. Dank diesem neuen Auftritt, ver-
gleichbar mit einem neuen Kleid, wird unser Schweizer Rohmilchtilsiter
durch den auslandischen Konsumenten wieder richtig wahrgenommen —
als handwerklich hergestellter Rohmilchkése. Dabei steht der moderne
Auftritt keinesfalls im Gegensatz zur traditionellen Herkunft und Herstell-
weise. Erst dieser moderne Auftritt ermdglicht die Vermarktung in jenem
gehobenen Preissegment, welches aufgrund der gegebenen Vertriebs-
struktur (iber den Thekenverkauf notwendig ist. Es wird sich ber die
kommenden Jahre zeigen, ob der neue SWIZZROCKER wie gewtinscht aus
eigener Kraft wachsen kann und so langfristig fiir den Schweizer Tilsiter zu
einer relevanten Stiitze wird. Mit heute lediglich rund 10% Exportanteil ist
das Potenzial sicherlich noch sehr gross.

Auf Ende 2015 wurde schliesslich der bestehende AlpenTilsiter definitiv
aus dem Sortiment genommen. Wir haben uns auch dazu verpflichtet,
denn unser AlpenTilsiter war nie konform zur Schweizerischen Berg- und
Alpverordnung, welche auch fiir Exportprodukte den rechtlichen Rahmen
setzt. Mit dem Verschwinden unseres AlpenTilsiter’s verschwindet im
Export auch der Name «Tilsiter» génzlich. Mit diesem Namen verbindet vor
allem der deutsche Konsument einen villig anderen Kése in einem wesent-
lich tieferen Preisbereich — Tilsiter, wie er eben heute in Deutschland und in
anderen européaischen Exportmérkten in grossen Mengen verkauft wird.

Stabilitat

In einer sich immer schneller &ndernden Umwelt ist Stabilitét fiir den sich
orientierenden Konsumenten ein besonders wichtiger Aspekt. Wir als
Sortenorganisation fiir den Schweizer Tilsiter stehen ein fiir verléssliche,
hochwertige Qualititen in der ganzen Schweiz und wahrend aller Jahres-
zeiten. Dabei bleiben wir nicht einfach stehen, sondern integrieren neue
Entwicklungen und Erkenntnisse, damit der Schweizer Tilsiter immer den
aktuellsten Anforderungen und Erwartungen entspricht. Auf die Wahrneh-
mung unserer Konsumenten hat das durchaus gewollt wenig bis keinen
Einfluss. Wir bleiben, was wir immer schon waren: Die erste Wahl fiir alle
Liebhaber vom aromatisch-harmonischen Schweizer Halbhartkése, oder
kurz gesagt «Der Schweizer Kase».



Schweizer Tilsiter — der Familienkise

Claudia Moya, Werbe- und Marketingverantwortliche der Sortenorganisation Tilsiter Switzerland

Marketing und Kommunikation 2015

Tilsiter ist der Schweizer Familienkédse schlechthin. Die Hauptsorten Rot und
Griin sind in der ganzen Schweiz gelistet. Gemass BAV Brand Asset Valuator
2015 hat Tilsiter eine Bekanntheit von (iber 96 Prozent. Auch die ermittelten
Imagewerte sind sehr gut. Eine der Hauptaufgaben der Geschaftsstelle der
Sortenorganisation Tilsiter Switzerland GmbH ist die Markenpflege. Im Zen-
trum samtlicher Bemiihungen stehen die Konsumentin und der Konsument.
Die traditionellen Werte wie Qualitit und Vertrautheit sowie die Elemente
Differenzierung und Relevanz werden mit den zur Verfiigung stehenden
personellen Ressourcen intern und extern sowie dem knapp bemessenen
Marketingbudget optimal unterstiitzt.
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Tilsiter am POS

Mehr als zwei Drittel der Kaufentscheide werden am Verkaufspunkt gefallt.
An iiber 200 Degustationstagen in der ganzen Schweiz bei Migros und
Coop sowie an 8 Kéase-Shows von SCM Switzerland Cheese Marketing
haben wir gefragt «Wele isch din Lieblings-Tilsiter?». Diese Fragestellung,
kombiniert mit einer Degustationsmoglichkeit, hat den Konsumentinnen
und Konsumenten gezeigt, dass es nicht nur einen Tilsiter, sondern den
wiirzig Roten, den milden Griinen und den crémigen Gelben gibt. Degusta-
tionen schaffen den direkten Kontakt zum Produkt und tragen massgeblich
zum Erfolg des Schweizer Tilsiters bei.

Tilsiter an Publikumsmessen

Messen sind fiir eine nationaltatige Marke wichtig, ermdglichen sie
doch einen Auftritt in einem vielseitigen und anspruchsvollen Umfeld und
schaffen gute Chancen, mit offenen und gut gelaunten Messebesuchern
in Kontakt zu kommen.

MUBA 06.—15.02.2015, Basler Stadtmesse mit 132’000 Besuchern in
einer fiir Tilsiter wichtigen Agglomeration, (ibergreifend ins Elsass und
nach Siiddeutschland.

BEA 24.04.—03.05.2015, Berner Messe mit 333’000 Besuchern und der
grossten Anzahl an Ausstellern aller Publikumsmessen in der Schweiz.

Comptoire 18.—21.09.2015 in Lausanne mit 125’000 Besuchern eine
wichtige Westschweizer Messe.

Foire du Valais 02.—11.10.2015 in Martigny mit 220’000 Besuchern eine
aufstrebende Messe fiir das ganze Wallis und Teile der Waadt.

OLMA 08.-18.10.2015, die St.Galler Messe mit 375’000 Besuchern ist
landesweit einer der grossen Publikumsmessen und Messe im Heimmarkt
von Tilsiter. 20’000 rote, griine und gelbe Tilsiter-Miitzen wurden abgege-
ben, 21’000 Messebesucher haben am Tilsiter-Wettbewerb teilgenommen
und 6400 Messebesucher haben sich auf einem Messefoto festhalten
lassen. Viele Besucherinnen und Besucher gingen aber nicht nur mit einer
Miitze ihrer Wahl nach Hause, sie kauften auch ihren Lieblings-Tilsiter und
profitierten von einem tollen Messeangebot.
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Tilsiter online

Rechtzeitig zur OLMA konnte die neue Website live geschaltet werden. Auf
der Einstiegsseite zeigt sich dem Besucher die Tilsiter-Welt auf einen Blick
und Iadt ein, die verschiedenen Stationen zu entdecken und verfiighare
Informationen abzurufen. Sowohl die alte als natiirlich auch die neue
Tilsiter-Website werden gut genutzt. Im Laufe von 2015 haben 21°910
Personen die Website besucht und 99’845 Seiten abgerufen.

Tilsiter in den Medien

Unsere eigenen Aktivitdten und natiirlich vor allem die Aktivitaten in unseren
Absatzkandlen generieren regelméssig Resonanz in den Medien. So wurde
Tilsiter 387-mal in sachlichen Artikeln und 58-mal von unterschiedlichsten
Redaktionen entwickelten Rezepten erwéhnt sowie 442-mal in Verkaufs-
anzeigen von Absatzkanélen sichtbar dargestellt.

Als Auftakt zur OLMA 2015 wurden fiinf Tilsiter-K&ser im Rahmen einer
Ostschweizer Publireportage mit einer Gesamtauflage von 375’000
Exemplaren dargestellt. In zwei national erscheinenden Publikationen trat
Tilsiter als traditionelle Schweizer Kase-Marke auf, und der Geschéfts-
flihrer der Sortenorganisation konnte im Rahmen eines Expertenpaneels
Aussagen zur Marke machen. 12-mal erhielten 6993 Abonnenten einen
elektronischen Newsletter zugestellt und regelméssige Beitrige auf Face-
book haben vor allem zu Messezeiten Onlinekontakte mit einer stattlichen
Anzahl Nutzern ermdglicht.

Tilsiter in der TV-Werbung

Das Riickgrat der Kommunikation 2015 war wie schon im Vorjahr eine
optimal auf die Zielgruppe haushaltfiihrende Personen abgestimmte
Pulsationskampagne. Mit zwei neuen TV-Spots haben wir Tilsiter weiter
in die Reihe von bekannten Schweizer Ikonen eingereiht und damit den
Anspruch «Tilsiter — der Schweizer Kase» deutlich untermauert.

Tilsiter-Sponsoring

Mit Hockey Thurgau und Volley Amriswil sponsern wir zwei Spitzenteams
von nationaler Bedeutung aus der Tilsiter-Kernregion. Dies passt perfekt
zur nationalen Ausrichtung vom Schweizer Tilsiter trotz regional definierter
Herkunft. Zusatzlich sponsern wir mit «Santis Classic» ein Raderlebnis
zwischen Alpstein und Bodensee. Mit Naturalsponsoring fiir Jugendlager
und Vereinsanlasse leisten wir weitere Beitrdge fiir die Vitalitdt von Vereinen
und Organisationen im Tilsiter-Produktionsgebiet.
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Paul Hug - der Kédser des roten Bio-Tilsiters

Ein Kaser, dem Qualitat vor Quantitat kommt und der auch Okonom ist.

Die Késerei Maseltrangen in Ma-
seltrangen SG, in der Linthebene,
ist ein reiner Biobetrieb. Weil hier
Tilsiter hergestellt wird, ist die-
ser natiirlich auch Bio: der rote
Bio-Tilsiter. Das Unternehmen von
Paul Hug ist der einzige Betrieb
iiberhaupt, der den roten Bio-Til-
siter herstellt. Und das nicht in
beliebiger Menge, sondern nur so
viel, wie der Markt hergibt.

MASELTRANGEN SG. Vor 30 Jah-
ren haben hier Paul und seine Frau
Doris Hug die Kiserei von Pauls Va-
ter iibernommen, der sie seinerseits
32 Jahre gefiihrt hatte. Daneben be-
treiben sie eine Schweinemisterei
mitrund 450 Tieren. «Qualitdt ist uns
wichtig», sagt Paul Hug. Diese Quali-
tdt wollen auch die Bauern liefern,
die hier ihre Milch verkédsen lassen.
Denn sie sind alle Eigentiimer an
der Kiserei Maseltrangen: Vierzehn
Bio-Bauern, die sich zu einer Genos-
senschaft zusammengeschlossen
haben, um die Késerei zu betreiben.
Thre Betriebe sind im Umkreis von
vier Kilometern der Késerei.

Bio ist aufwendig

Paul Hug hat sich seit 1997 ganz
auf Bio spezialisiert. Das bedeutet,
dass sich alle Bauern regelmaéssig
von der Organisation «Bio Suisse»
kontrollieren lassen, wie sie ihre
Milch herstellen. Dafiir gibts die
Bio-Knospe. Diese steht fiir einen
schonenden Umgang mit den Tie-
ren, der Natur und ihren Rohstof-
fen. In der téglichen Arbeit heisst
das: kein Kunstdiinger auf den Wie-
sen verwenden, kein Gift spritzen,
Unkraut von Hand entfernen, kein
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Paul Hug, Bio-Késer aus Maseltrangen SG.

Silo-Futter. «In diesem Sommer war
das alles kein Problem», meint Paul
Hug. Das Wetter war schén und
dennoch gabs im Linthgebiet genug
Regen fiir wunderbar saftige Wie-
sen und damit beste Milchqualitat.
Dabei diirfe man sich aber keinen
Mlusionen hingeben, sagt Paul Hug:
«Bio ist eine Marktnische. Und ich
bin ein Exot.» So hat er denn ver-
schiedene Abnehmer fiir seine Pro-
dukte: in der Schweiz, aber auch in
Deutschland.

Nicht beliebig viel produzieren
«Friither haben wir Tilsiter-Men-
gen nach den Milch-Kontingenten
der Bauern produziert», erzdhlt
Paul Hug. Gabs zu viel Kése, habe
der Bund den Uberschuss bezahlt.
Heute gehe es nach Angebot und

Nachfrage. Wenn also zu viel Milch
produziert werde, gibt es fiir den
Bauern nicht mehr den A-Preis in
Franken als normale Produktion fiir
Kése, sondern den B-Preis fiir Kon-
summilch. «Auf Vorrat stelle ich kei-
nen Kése her», stellt Paul Hug klar.
Am Schluss wiirde er darauf sitzen
bleiben oder miisste ihn verbilligt
abgeben: «So entstehen Abwirts-
spiralen.» Und: «Ich will Qualitit
und nicht Quantitit», da sei er dann
nicht mehr nur Késer, sondern auch
Okonom.

Zahltag wird nicht mehr gefeiert

Zwischen 2’000 und 3’000 Laibe
Bio-Tilsiter a 4,3 Kilo verkauft Paul
Hug jeden Monat. Friiher, als Ende
Monat der Kése abgeholt worden
war, sei das immer ein Fest gewesen,

erzdhlt Doris Hug. Da

habe es Kaffee und Ku-

chen gegeben, man habe

sich gefreut. «Denn fiir uns

war das ja der Zahltag, der

Lohn fiir unsere Arbeit.» Heu-

te habe niemand mehr Zeit, alles
miisse schnell gehen. Doris Hug:
«Ich traure dem schon etwas nach.»
Aber Zeit fiir wenigstens einen ge-
meinsamen Kaffee, das miisse sein,
da beharre sie darauf.

Im Keller der Hugs lagern 5’000 bis
7’000 Laibe vom roten Bio-Tilsiter.
Zwei Monate reifen sie hier und wer-
den gepflegt. In der Kdsehandlung,
konnen sie nochmals zwei bis vier
Monate nachreifen. Je linger der
Kaise reift, desto rezenter wird er. So
ist fiir jeden Geschmack etwas dabei.



Wichtige Qualitiitskontrolle

Tilsiter soll immer Tilsiter sein,
wenn man ihn kauft. Deshalb
wird der Kise einmal im Monat
von Experten bewertet. 20 Punkte
insgesamt gibt es fiir die Beurtei-
lung vom Ausseren des Kises, fiir
den Teig, fiir den Geschmack und
fiir die Lochung. Paul Hug ist sel-
ber Taxations-Experte und weiss,
worauf es ankommt. Sein Betrieb
selber erreicht meist 19,75 Punkte
- ein hervorragendes Resultat.

Selber Produkte entwickelt
Neben dem roten Bio-Tilsiter
verkaufen die Hugs auch eigene Ka-
sesorten wie den «Maseltrangerli»,
den «Churfirsten», den «Aleman-
nen» sowie Raclette. Produkte, die
Paul Hug selber entwickelt hat. Er

habe dann
halt so seine Vor-

stellungen, welchen
Geschmack der Kidse haben soll.
«Dann hoffe ich jeweils einfach,
dass dies auch bei den Konsumen-
ten ankommt», meint er. Und sei-
ne Frau Doris erzihlt, wie vor etwa
funfzehn Jahren ein Arzt zu ihnen
gekommen sei, der fiir eine Pati-
entin ein speziell gut vertragliches
Joghurt suchte. So hétten sie denn
das «Joghurt L+» entwickelt, das
heute nur noch ein sehr mildes Jo-
ghurt sei.

Publireportage

Der Schweizer Tilsiter

Der Tilsiter Switzerland gehért seit
1893 zu den beliebtesten Kase-
sorten in der Schweiz. Hohe
Qualitat, 100% Natrlichkeit und
der faire Preis machen ihn Gberall
beliebt. Das Tilsiter-Land liegt

in der Ostschweiz, im Dreieck
Thurgau — St. Gallerland —
Zircher Oberland. Hier liefert
mancher Bauer die Milch in die
Tilsiter-Kaserei. Stets ist es ein
Familienbetrieb in nachster Nahe.

Mégen Sie regionale Produkte?
Dann génnen Sie sich echten
Schweizer Tilsiter!

Keine Familientradition mehr

Seine Késerei und die Schweine-
misterei bewirtschaftet er zusam-
men mit seiner Frau sowie zwei
Angestellten. Doris und Paul Hug
haben zwei erwachsene Tochter.
Nein, die werden wohl den Betrieb
nicht iibernehmen, sind sie sich ei-
nig. Die eine will Journalistin wer-
den, die andere studiert in Berlin
Maskenbildnerin. Deshalb: «Wenn
wir einmal in Pension gehen, miis-
sen die Genossenschafter fiir Er-
satz sorgen.»

Tilsiter an der Olma

Tilsiter ist auch dieses Jahr wie-
der an der Olma vertreten. Da kann
man die verschiedensten Sorten des
Tilsiter-Késes degustieren - und mit
dem Kiser iiber Geschmacksnuan-
cen diskutieren.
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DER SCHWEIZER KASE.

Michael Kiinzle - der «liederliche» Késer

Die einzige eingetragene Tilsiter Bergkiserei, wo viel gesungen wird.
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Der Schweizer Tilsiter
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Peter Stréahl - fiir jeden Geschmack etwas dabei

Grosste Kaserei im Thurgau als Pionier vom griinen Past- und gelben Rahm-Tilster.
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Michael Landolt - der Meistertilsiter-Kaser
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Roger Hug - Kise, Familie und Hobbys

Der grésste Hersteller von rotem Tilsiter weiter auf Wachstumskurs.

Der Schweizer Tilsiter
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«Jkonen»

n— TV-Spots 2015

«Use Hoselupf»

«Usi HiFi-Aalag»
«Usi lisbahn»
SWITZERLAND 5 gn i_.'
DEr SCHWEIZER KASE.
il
«Use Chas»

«Tilsiter. Der Schweizer Kase.»




LE FROMAGE SUISSE.

TV-Spots 2015

«Nos forces aériennes»

«Notre arme secréte»

«Notre tireur d’élite»

«Notre fromage»
«Tilsiter. Le fromage suisse.»
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Neue Website, Sponsoring und Give-Aways
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SWITZERLAND
DER SCHWEIZER KASE.
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SWIZZROCKER - die Geburt einer neuen Kasemarke

Wie eine Frau nicht halb schwanger sein kann, so machten auch wir bei
der Zeugung vom SWIZZROCKER keine halben Sachen. Das Ziel war von
Anfang an Klar: Es galt den langjéhrigen AlpenTilsiter zu ersetzen, ihm ein
neues Kleid zu geben, noch affiner zu machen fiir unsere anspruchsvolle
Kundschaft in Deutschland. Das Produkt ist noch heute dasselbe: Es ist der
bekannte und in der Schweiz sehr beliebte Rote Rohmilchtilsiter, vier bis
sechs Monate gereift im Reifestadium Surchoix.

TP SWIZZROCKER

DIE FREIHEIT ZU GENIESSEN

Auf Anfang 2015 war dann die Geburtsstunde vom SWIZZROCKER. Die
Geburtswehen waren kurz, die Bestellungen konnten termingerecht beliefert
werden und der neue Kése fand seinen Weg zum deutschen Konsumenten,
als Thekenprodukt mit Promotionsunterstiitzung sowie iiber zahlreiche
Fach- und Gourmetmessen. Die Art, wie der neue Kise aufgenommen
wurde, war geradezu berauschend und motivierend fiir uns alle. Es ist
eben schon so, dass Kleider auch Leute machen, und in diesem Fall eine
neue Marke Interesse weckt, ja sogar die vermeintliche Geschmacksemp-
findung massgeblich beeinflusst. Immer mehr Konsumenten sind sich
nicht mehr sicher, welcher nun wirklich der wiirzigste Kése der Schweiz
ist. Dabei hat er diesen Vergleich gar nicht notig, denn der SWIZZROCKER
ist ein neues Original, bricht aus den bekannten Késestrukturen, weckt die
Abenteuerlust und Freiheitsgefiihle beim Konsumenten und hilt dieses
Versprechen dann auch — durch seine ausserordentliche Geschmacksent-
wicklung, sein einzigartiges Genusserlebnis.
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Der SWIZZROCKER — unser neues Kasekind — hat nun laufen gelernt,
zuerst mit tatkréaftiger Unterstiitzung von uns, von seinen Eltern. Nun gilt
es, die Stiitzrader abzuschrauben, ihm zu helfen, selber in die Pedalen zu
treten und Fahrt aufzunehmen. Wir zeigen ihm den richtigen Weg, er-
wachsen zu werden und sich als eigensténdiges, einzigartiges Produkt
im deutschen Kasemarkt zu bewéhren.

Es war fiir mich eine grosse Chance, nochmals eine Schwangerschaft und
eine Geburt so nahe mitzuerleben. Nach iiber 30-j&hriger Tatigkeit fiir
SCM Deutschland darf ich im laufenden Jahr selber einen neuen Lebens-
abschnitt beginnen, pensioniert und damit unabhéngig und frei, offen flir
neue Erlebnisse. Der SWIZZROCKER fiigt sich nahtlos in die Reihen der
grossen Schweizer Kase ein, wir passen zueinander und werden uns noch
Jahre gegenseitig inspirieren.

Glinter Wolf, SCM Deutschland







Tilsiter Switzerland Exportstatistik 2014 2015 Index
Tonnen Tonnen %
Total 3085 3159 102
Schweiz 2810 2833 101
Export 246 350 142
Exportanteil 8.0% 11.1% 139
Kilo Kilo %
Europa 224’813 334’108 149
Deutschland 189’441 302’707 160
Osterreich 23’351 19’101 82
Holland 2'663 616 23
Frankreich 5'481 11113 203
[talien 3'629 258 7
Spanien 247 313 127
Ubriges Europa - - 0
Anteil Europa 91.4% 95.5% 104
Kilo Kilo %
Andere Mérkte 21°005 15’502 74
Airlines 12'210 8'513 70
Stidamerika 4’357 2’545 58
Asien 2’181 2’142 98
Kanada 1647 1625 99
USA 561 597 106
Australien 49 80 164
Ubrige - - 0
Anteil andere Mérkte 8.5% 4.4% 52%
Tonnen
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Regionalitéit und Qualitéit

Walter Jaggi, Leiter Produktion & Qualitdt der Sortenorganisation Tilsiter Switzerland

Frisch, natiirlich und weitgehend naturbelassen: So wiinschen
sich die Leute vermehrt ihre Nahrung und deren Produktion. Mit
Sicherheit kennt der Detailhandel die Resultate von verschiedenen
Trend-Studien, die momentan alle aussagen: Regional ist das neue
Bio! Damit sind all die Studien genau auf unserer Wellenldnge und
der Tilsiter-Kése einmal mehr in aller Munde.

Regional produziert und mehr als nur schweizweit ein Genuss, so verhalt
sich dies ja gerade beim Tilsiter. Genau das wollen wir unseren Kunden mit
unserem Kasesortiment bieten. Der Bezug zur Regionalitat muss echt sein
und nicht nur auf Hochglanzpapier gedruckt gut ausschauen. Die Kiihe,
welche die feine Milch fiir den Tilsiter-Kase liefern, werden mit einheimi-
schem Futter ernahrt, und die Transportwege fiir die gewonnene Milch sind
kurz und nicht Hunderte von Asphaltkilometern lang. Wir sind mit Recht
stolz darauf, dass wir unseren Bezug zur Heimat so gelungen umsetzen
und trotzdem mit dem Kése auch im Export viel Erfolg und Anerkennung
erfahren dirfen.

Qualitét ist entscheidend

Neben der Regionalitét ist uns die Kdsequalitdt des Tilsiters entscheidend.
All unsere Anstrengungen kommen in der Qualitdt zum Ausdruck: von der
ersten Milchprobe noch beim Bauern zuhause iiber die Qualitatsiiberprii-
fung in der Késerei hin zur Taxation des Tilsiter-K&ses im Handelskeller bis
zur Schulung unserer Degustantinnen, die den Tilsiter-Kése an der Ver-
kaufsfront prasentieren. Die feinen Tilsiter-Kdse konnen Sie heute sowohl
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in der anspruchsvollen Bio-Qualitat als auch konventionell hergestellt
geniessen. Der Konsument hat so die echte Freiheit, zu wahlen. Immer
bekommt er aber beste geschmackliche Handwerkskunst aus regionalen
Késereien.

Ab wie eine Rakete

Neu im Sortiment ist der Bio Surchoix Tilsiter. Er ibernimmt das Erbe vom
Bio Alpenland Tilsiter, der wegen den Namensbestimmungen ab 2015
nicht mehr verkauft werden darf. Auch im Export lost wegen der gleichen
Bestimmung der SWIZZROCKER den Alpen Tilsiter ab. Im ersten Berichts-
jahr ist der SWIZZROCKER dabei gleich abgezischt wie eine Rakete. Der
typische Tilsiter-Geschmack kommt also nicht nur in der Schweiz, sondern
auch im Ausland bestens an. Dabei ist es beeindruckend, wie der Griine
Tilsiter in der Beliebtheit immer mehr Beachtung gewinnt. Schon letztes
Jahr habe ich an dieser Stelle beim Roten Tilsiter vom emotionalen und
beim Griinen Tilsiter vom mengenméssigen Sieger gesprochen. Auch
dieses Jahr schaut es genauso aus. Ob es das «frisch und natiirlich» ist,
das die Konsumenten bei der griinen Variante suchen oder doch eher die
gelebte Regionalitat? Aus meiner Sicht ist es vermutlich der gelungene Mix
aus all diesen wichtigen Puzzleteilen.

Kommunikation iiber alle Stufen

Dabei soll natiirlich nicht nur der Geschmack allein, sondern eben auch die
Vielfalt des Tilsiters (rot, griin oder gelb) jederzeit und in gewohnt guter
Qualitat den Konsumenten iiberzeugen. Dies bedingt iiber alle Stufen hinweg
eine klare und verbindliche Kommunikation, damit die Milch im richtigen
Moment fiir den Késer verfligbar ist. Der Kdseproduzent muss sich seiner-
seits mit dem Handel absprechen, damit die richtige Kdsemenge mit der
notwendigen Vorlaufzeit hergestellt werden kann. Damit der Tilsiter-Kése
spater im optimalen Reifestadium zum Konsumenten gelangt. Im Gestell
beim Detailhdndler soll der Kunde seine Wahlfreiheit nutzen und natiirlich
seinen Lieblingskase finden. Dass dies auch immer wieder Tilsiter ist, freut
uns sehr und bestatigt unseren grossen Aufwand und all die Bemiihungen
um unseren Kase. Wir wollen authentisch bleiben, ganz nah am Produkt
und Markt zuhause sein und uns freuen, wenn wir damit Erfolge feiern
kénnen.

Kennen Sie die neue Website?

Im letzten Jahr durfte ich erstmals selber an der Anuga in Koln, an vorders-
ter Front, unseren SWIZZROCKER der Kundschaft vorstellen. Dieser Anlass
war neben der OLMA mit Sicherheit einer der Hohepunkte in meinem
Kasejahr. Viel Freude macht daneben auch die neue Tilsiter-Website. Wenn
Sie diese noch nicht entdeckt haben, ist es jetzt hichste Zeit: Lassen Sie
sich inspirieren und folgen Sie der virtuellen Tilsiter-Welt auf dem Weg zum
Genuss.



Knackpunkte meistern

Ganz speziell freue ich mich (iber die sehr gute Késequalitit in diesem
Berichtsjahr. Der Anteil von 1a-Kése bei den Taxationen ist erneut gestie-
gen. Dabei sind unsere Kontrollen immer komplexer und nicht etwa einfa-
cher geworden. Spannend ist zudem das grosse Kaseumfeld, das uns
immer wieder neue Ansatzpunkte fiir die Qualitét liefert. Stichworte dazu
sind: automatische Melksysteme, tiergerechte Laufstélle, Futtermanage-
ment fiir die Milchkuh, Histamin-Grenzwerte im Kéase, biogene Filme bei
der Reinigung der Anlagen usw. Darunter hat es echte Knackpunkte, und
einmal mehr bin ich froh, so gut in die grosse Tilsiter-Familie eingebettet zu
sein. Gemeinsam packen wir solche Themen an und konnen die richtigen
Schritte zusammen festlegen. Das macht uns stark und gleichzeitig fit flir
den Markt.

Die fiinf besten Rohmilch Tilsiter-Kasereien 2015

Paul Hug Késerei Maseltrangen, Rufi Schanis
Michael Kiinzle

Michael Landolt

Bergkaserei, Miihlriiti
Kaserei Warthausen, Schanis
Béanteli Arnold Késerei Schloss Herdern, Herdern

Alois Kappeler Kaserei Seelmatten, Turbenthal

Auszeichnungen fiir Tilsiter Switzerland Kase 2015

DLG-Auszeichnungen 2015, Wiirzburg
Gold
Gold

AlpenTilsiter
SWIZZROCKER

Es bleibt also an allen Fronten spannend. Dass dabei nicht nur der Export
eine eigene Logik hat und nicht alles aus der vertrauten Schweizer Sicht
betrachtet werden kann, ist meine personliche Herausforderung fiir das
kommende Jahr. Gerne berichte ich Ihnen dariiber beim nachsten Mal.
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Produktion 2014 2015 Verénderung

Kilo Kilo %
Tilsiter Switzerland, der Rote, 1’465°029 1'468°763 0.3
Davon Bioqualitat 69’866 75'735 8.4
Past-Tilsiter Switzerland, der Griine 1'438’886 1°498'822 4.2
Rahm-Tilsiter Switzerland, der Gelbe 181'953 191°758 5.4
Total 3'085’'868 3'159'343 24

Lagerbestand 2015 Tilsiter Switzerland, der Rote

Der Lagerbestand orientiert sich am Bedarf vom Handel und war im Vergleich zum Vorjahr etwas hoher. Der saisonale Anstieg im Sommer zeigt auf,
wie die Verkaufsspitze vom Herbst/Winter vorgeplant werden muss. So kann die gewiinschte Reifezeit fiir die Kdse stets im guten Bereich zugesichert
werden.

Tonnen 2014 M 2015

Januar Marz Juli September November
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Tilsiter Switzerland Qualitét 2015

Kilo %
Klasse 1 20 Punkte 295°058 20.6
Klasse 1 19.75 Punkte 420147 29.3
Klasse 1 19.5 Punkte 341331 23.8
Klasse 1 19.25 Punkte 169’102 11.8
Klasse 1 19 Punkte 123343 8.6
Klasse 1 18.75 Punkte 19’787 21
Klasse 1 18.5 Punkte -
Total Klasse 1 Ubernahme Handel Total 1°368°768 93.2
Ortsreserve Késerei Total 45’135 3.1
Total Klasse 2 deklassierte Kése Total 54’860 3.7
Gesamttotal 1'468°763 100.0
Absatz 2014 2015 Verédnderung
Kilo Kilo Kilo %
Tilsiter Switzerland, der Rote (inkl. Bio) Schnittkase Inland 1'120°676 1'063’660 -57'016 -5.1
Tilsiter Switzerland, der Griine Schnittkdse Inland 1'433'034 1°489'088 56’054 3.9
Tilsiter Switzerland, der Gelbe (inkl. Bio) Schnittkase Inland 181’953 191'758 9’805 54
Industrie (Fondue, Schmelz- und Reibkése) 74159 88’789 14’630 19.7
Absatz Inland Total 2'809°822 2’833'295 23473 0.8



Sortenorganisation

Die Sortenorganisation Tilsiter Switzerland stellt die Qualitat und die
Vermarktung des feinen Tilsiter Switzerland sicher. Sie vertritt die In-
teressen aller, die sich fiir seine einwandfreie Herstellung und seinen
erfolgreichen Vertrieb einsetzen.

Die Ziele und Strategien zur Absatzforderung sind: gemeinschaftliche Pro-
filierung des Tilsiter Switzerland unter einheitlicher Marke; zielgerichtete
Markenpolitik; gemeinsame Qualitatsziele und gemeinsames Qualitéts-
management; gemeinsame Absatzforderung (Kommunikation, Werbung
und Verkaufsforderung); koordinierter Mitteleinsatz; Forderung, Lenkung
und Sicherstellung einer marktgerechten Produktion; Forderung des
Exportes; Vollzug der durch das 6ffentliche Recht zugewiesenen Aufgaben;
Vertretung der Organisation gegeniiber Behérden und Offentlichkeit.

Sortenorganisation Tilsiter Switzerland GmbH

.

Tilsiter-Gesellschafter
bestehend aus:

Fabrikanten
- FROMARTE

Milchproduzenten

« SMP (Schweizer Milchproduzenten)

« 2 Milchproduzenten-Verbinde

- 27 Genossenschaften bzw. (ibrige Organisationen

- 2 regionale Milchkéduferverbande
- 25 gewerbliche und industrielle Fabrikanten

v :

Handel/Affineure
« VSTH (Verband Schweizer Tilsiter-Handler)
+ 11 Késehandler und Exporteure

:

Tilsiter-Kommission

:

Geschéftsstelle
als Ausfiihrungsorgan mit folgenden Aufgaben:

- Zielgerichtete, einheitliche Markenpolitik
- Werbung und Verkaufsforderung

(aktive Markenorientierung und Kommunikation)

- Marktbeobachtung und Marktanalysen
« Produktionslenkung Rohmilch-Tilsiter

Das Stammkapital der Gesellschaft betrdgt CHF 360°000.—. Das Stamm-
kapital ist von den Milchproduzenten, den Fabrikanten, den K&sehédndlern/
Affineuren sowie deren Organisationen zu je einem Drittel (ibernommen
und ist eingeteilt in 70 Stammeinlagen (=70 Gesellschafter).

Die Geschiftsstelle

Peter Riiegg, Geschaftsfiihrer

Claudia Moya, Marketing und Kommunikation

Walter Jaggi, Produktionslenkung, Qualitétsforderung, Inspektorat
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- Forderung des Exports

- Vermarktung der Industrieware

- Vertretung der Tilsiter-Kasewirtschaft

- Qualitatsforderung / Qualititsmanagement




Die Tilsiter-Kommission (TK)
Die Tilsiter-Kommission setzt sich aus zehn Mitgliedern zusammen, dem Prasidenten und je drei Vertretern der Milchproduzenten,
Milchk&ufer und Handel/ Affineure.

Der Préasident und die TK-Mitglieder werden durch die Gesellschafterversammlung gewdhit. Im Ubrigen konstituiert sich die TK selbst.

Président
Frank Zellweger, lic. iur., Rechtsanwalt
Bahnhofstrasse 49, 8500 Frauenfeld

Vertreter Milchproduzenten Vertreter Milchkéaufer Vertreter Kdsehandel / Affineure
Martin Riiegsegger Heinz Habegger Peter Héfeli (Pras. VSTH)

SMP Kaserei InterCheese AG

Weststrasse 10 9652 Neu St.Johann Industriestrasse 22

3000 Bern 6

6215 Beromiinster

Ruedi Schnyder
Béchistrasse 5
8566 Ellighausen

Peter Strahl
Strahl Kdse AG
Bahnhofstrasse 1

Philipp Miiller
Neuwies
9601 Liitisburg Station

8573 Siegershausen
Ueli Keller Paul Hug Roland Unterndhrer
Kirchweg 1 Késerei Maseltrangen Emmi AG

8514 Amlikon-Bissegg

8723 Rufi

Industriestrasse 135
9201 Gossau




Fabrikanten und Handel

Tilsiter Switzerland, der Rote

Bénteli Arnold Schloss Herdern Kaserei 8535 Herdern

Biihler Stephan Késerei Eggsteig 9534 Gahwil
Habegger Heinz & Ruedi H&R Habegger AG Késerei 9652 Neu St.Johann
Hug Roger Késerei Gupfen Fischingerstrasse 4 8372 Wiezikon b. Sirnach
Hug Paul Késerei Maseltrangen (Bio) 8723 Rufi

Kappeler Alois Késerei Seelmatten 8488 Turbenthal
Koch Paul Késerei Késereistrasse 6 8582 Dozwil

Kiinzle Michael Bergkaserei Dorf 2 9613 Miihlriiti
Landolt Marcel Kaserei Warthausen AG Warthausen 8718 Schénis
Manser Thomas Késerei Bradgg Braaggerfeld 1357 9602 Bazenheid
Preisig Urs Késerei Rietwies 8499 Sternenberg
Riidisiili Franz Késerei Riittiberg 8723 Rufi

Riiegg Roland Késerei Rilegg GmbH Neueggstrasse 2 8340 Hinwil

Sutter Markus Késerei Egligen Hintergoldingerstrasse 4 8638 Goldingen
Wartmann Otto Késerei Holzhof 8514 Amlikon-Bisegg
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Tilsiter Switzerland, der Griine

Aeschlimann Walter Emmi AG Seetalstrasse 200 . 6032 Emmen

Fraefel Heinz Santis Spezialitdtenkdserei Linden  Linden 4 9300 Wittenbach
Hardegger Josef Hardegger Kase AG, Kaserei Poststrasse 2 9243 Jonschwil
Koller Philipp Kaserei Mezikonerstrasse 51 9543 St. Margarethen
Oberli Christian Késerei Oberli Rislen AG 9512 Rossriti
Reichmuth Erich Schwyzer Milchhuus AG Schiitzenstrasse 7 6430 Schwyz

Stréhl Peter Strahl Kise AG Bahnhofstrasse 1 8573 Siegershausen
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Fraefel Heinz

Séntis Spezialitdtenkaserei Linden

T

f '.-rv-b‘?"‘

Linden 4

Ty

9300 Wittenbach

Koller Philipp

Késerei

Mezikonerstrasse 51

9543 St. Margarethen

Miiller Philipp

Késerei Neuwies

9601 Liitisburg-Station

Stréhl Peter

Strahl Kase AG

Bahnhofstrasse 1

8573 Siegershausen

Baumann Jorg

Baumann Kéase AG

Ziircherstrasse 9

3052 Zollikofen

Fraefel Heinz Séntis Spezialitdtenkéserei Linden  Linden 4 9300 Wittenbach
Fuchs Patrick Fuchs + Co. AG Greinastrasse 10 9400 Rorschach
Hafeli Peter InterCheese AG Industriestrasse 22 6215 Beromiinster
Hardegger Josef Hardegger Kése AG Poststrasse 2 9243 Jonschwil
Roland Unternéhrer Emmi AG Industriestrasse 135 9201 Gossau

Koller Philipp Késerei Mezikonerstrasse 51 9543 St.Margarethen
Ledergerber Marcel Bodensee Kase AG Rislen 9512 Rossriti

Miiller Philipp Késerei Neuwies 9601 Liitisburg-Station
Nydegger Markus Lustenberger & Diirst AG Langriitistrasse 1 6330 Cham

Strahl Peter Stréhl Kase AG Bahnhofstrasse 1 8573 Siegershausen

VWie wird de Tilsiter gmacht?
> J
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Tilsiter Switzerland GmbH
Telefon +41(0)71 626 3060
Fax +41(0)71 626 30 69

Sortenorganisation
www.tilsiter.ch

CH-8570 Weinfelden
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Dunantstrasse 10
= Postfach™ .

tilsiter@tilsiter.ch
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DER SCHWEIZER KASE.




